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Secretari de joventut

AvVurr

Ni estigmatitzar, ni frivolitzar

Is joves que es desentenen
Ede\s estudis i el treball re-

tari de poblacid juvenil que en els
darrers temps ha anat en aug-
ment. A Catalunya hi ha 105.500
joves inactius i que tampoc no
cursen estudis. Sén els que s'han
batejat com a joves ni-ni.

El fenomen ens ha de preocu-

al collectiu, amb responsabili-
tats que comencen pels matei-
X0s joves perd que inclouen
molts altres agents: administra-
cions, sistema educatiu, families
i entorn d'aquests joves... Inclo-
505 els mitjans de comunicacio.

Aqui tothom ha d’assumir la part :
i dre el seu programa com “un
i procés d’acompanyament i moni- |

que li correspon: és massa facil
acusar la joventut de ser indo-

: lent i no tenir valors o carregar
i totes les culpes a I'escola.
presenten un sector minori- |
; sense magnificar-lo posant tot-
i hom al mateix sac. Tampoc no

i s’hauria de frivolitzar, com esta
i fent la Sexta amb el programa

i Generacion ni-ni, un reality

i show que converteix aquest

i problema social en un especta-
par, ja que denota un fracas soci- :

Cal abordar el fenomen perd

Resuita uninsult a laintelli-
gencia que La Sexta vulgui ven-

| toritzacio terapéutica”. La Sexta

i vol fer-nos creure que el seu pro-
i grama contribuira a transmetre

i valors i aptituds socials a aquests
+ joves, peré simplement els utifit-
i zai, en el millor dels casos, acon-
i seguira dur-tos a la fama (efime-

i ra). Perd qué té a veure aixd amb
: el desenvolupament del sentitde
: laresponsabilitat o amb la trans-
cle televisiu emes en prime time. |
! Els seus participants son joves

i amb trajectories de fracas esco-
i farilaboral, que es troben en si-
i tuacié de risc d’exclusié i que en
; alguns casos provenen d’en-

i torns familiars desestructurats.

missié de valors com esforgola

i disciplina de treball?

Es vergonyds que un mitja de

i comunicacio, encara que sigui

i privat, caigui en la frivolitat (ila

¢ irresponsabilitat) de fer de tot

i aixd un depriment producte tele-
i visiu. Generacién ni-ni pot contri-
i buir a distorsionar la ja prou de-

i formada percepcid social sobre la

joventut. Perqué, lamentable-

i ment, la imatge mediatica dels

| joves sovint s'associa a situacions
i negatives, conflictives o proble-

i matiques, i s'estén la desconfian-
; acap a aquest col-lectiu. Massa

i sovints'equipara joventutambir- |
: responsabilitat, immaduresa, falta ;

i devalors, incivisme... .

vull confiar en el sentit criticde !

i lagent joveino tinc cap dubte que |

: laimmensa majoria tenen prou

 transmetre valorsi
i aptituds socials

i sentit comu per no deixar-se con-
: dicionar per un determinat pro-
i grama. Pero no podem negar que
i latelevisio té incidéncia, especial-
i ment entre els adolescents. l en

persones vulnerables i influibles,
els ni-ni podrien representar un

: model aemular.

Naturalment, també es pot
utilitzar la influéncia de la tele-

| Visi6 per crear referents juvenils

i enclau positiva. Emplago La

La Sexta vol fer-nos
creure que el seu
programa
contribuiraa

i Sextaila resta de mitjans de co-
i municacio a fer-ho.

D'exemples de joves que s'es-

: forcen dia adia per donarel

i maxim d'ells mateixos no elsen

: faltaran. Sigui en el camp dels es-

i tudis, a la feina o en el mén del vo-
i luntariat. O potser tot aixd no és

i digne de ser emés en prime time?
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